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Introduccion

El objetivo de este mddulo es

explorar los conceptos clave

y las estrategias practicas

para Investigar y crear

C | contenidos digitales que

EEjsEasanesis resuenen entre tu publico
g ‘ objetivo.
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Objetivos de aprendizaje

= Comprender la importancia de los contenidos digitales en las

empresas actuales.
= Aprender a identificar las necesidades y preferencias de tu

publico objetivo.

= Aprender a Investigar los contenidos digitales adecuados para
tu publico objetivo.

= Desarrollar estrategias para aumentar los niveles de
interaccion de la audiencia con sus contenidos.
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Empecemos.
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igacion de contenidos digitales




eptos clave

onidos digitales
tigacion

co objetivo
Iccion

bucion de contenidos



onidos digitales

filere a cualquier tipo de contenido
lo y compartido en linea.

/e texto, imagenes, videos y otras
1S de contenido multimedia.

ea con diversos fines, como facilitar
nacion o promocionar productos o
"10S.

Jede acceder a través de diferentes
formas. como sitios web. redes




tigacion

proceso de recopilar y analizar
nacion para comprender mejor a tu
co objetivo y sus necesidades vy
rencias.

ca recopilar datos de distintas
es.

3 a las organizaciones a tomar
lones Iinformadas sobre  sus



co objetivo

fiere al grupo especifico de
)nas que tienen mas
bilidades de estar
sadas en su producto o
o{[o}

e definirse por factores
graficos, como el sexo y el
educativo, y psicograficos,
 los valores y el estilo de




3CCion

>fiere al grado en que su
Ncia responde a SUS
nidos digitales.

/e acciones como gustar,
ntar, compartir y retwittear.




bucion de contenidos

flere al proceso de compartir tu
nido digital a través de varios
es en linea, como las redes
les y el correo electrénico.

udaran a llegar a un publico
amplio y a aumentar la
lidad de su marca.

ere diferentes estrategias de
pucion, en funcion de |la




iGracias por tu tiempo!



as sobre la investigacion de
contenidos digitales




yortancia de los contenidos digitales

lizaciones estdn creando y distribuyendo contenidos
)ara

\'

ar con su publico,

onciencia de marca, |
ar la captacion de clientes @ j}

Ntas. |




entes tipos de contenidos digitales

Ilos,

das de blog,

, en redes sociales,
rafias,

S,

asts,

, electronicos,



5o a los contenidos digitales

rde acceder a los contenidos
s a través de diversas plataformas,
las:

web,
> soclales,

)y

3ciones moviles.



entes tipos de métodos de
tigacion

uchos tipos de métodos de
acion que las organizaciones
utilizar para recopilar datos
1 publico, entre ellos:

sstas en linea,
vistas,

s de discusion,



sis de los datos de la investigacion

os de la investigacion deben
se para identificarlos:

nes,
Ncias,
pciones.




a quién es esto?"

ndo esta pregunta, puedes
~un par de pistas sobre los
Jos que interesan a tu publico,
do asi una de las partes

ilas para encontrar un publico
.




plos para el publico destinatario

Yook
Line
gram




r las Interacciones

racciones también puede medirse y
se utilizando diversas herramientas
as, COMo:

51s de redes sociales,
0 web,

‘de apertura del correo electronico.



antar la interaccion

contenidos pertinentes,
50S Yy adaptados a las
sidades y preferencias
publico objetivo.

ueve una participacion
3 Yy continua con tu —
ncia.




iGracias por tu tiempo!
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_omo buscar contenidos
Igitales que demuestren
mente que eres una fuente
flable y con autoridad?



ctica







ctica




ctica




ctica




Gracias por tu atencion!
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